Im Juli 2004 trat das neueGesétz ge-
gen den unlauteren Wettbewerb.
(UWG]) in Kraft. Fine Reform war unter
anderem notwendig geworden, weil
die bisherige Fassung aufgrund der ra-
santen Entwickiung in Medientechnik
und Werbepraxis als nicht mehr zeit-
gemaB angesehen wurde. Inhaltlich
wurde das Gesetz jedoch nicht véllig
neu gestaltet. Der Zweck des UWG,
Wettbewerber, Verbraucher und son-
stige Marktteilnehmer vor unlauterem
Wettbewerb zu schiitzen, ist geblie-
ben. Zusétzlich wurden nunmehr zahl-
reiche, von der Rechtsprechung ent-
wickelte Fallgruppen in das UNG
aufgenommen.

Aus Sicht der Unternehmer ist die
wichtigste Neuerung der Wegfall des
Sonderveranstaltungsrechts. Nach al-
ter Auffassung waren besondere For-
men der Rabattgewahrung, ndmlich
befristete Rabatte auf den gesamten
Warenbestand (Sonderveranstaltung)
und Riumungsverkaufe nur zu be-
stimmten Zeiten respektive unter
exakt definierten Voraussetzungen zu-
lassig (Sommer- und Winterschiuss-
verkauf). An den Beschrinkungen hat-
te zundchst auch der Wegfall des
Rabattgesetzes nichts gedndert. Mit
der Reform des UWG sind diese Hin-
dernisse nun endgiltig gefallen. Som-
mer- und Winterschlussverkiufe sind
zwar weiterhin mglich, jedoch kon-
nen die Hiandler jetzt selbst entschei-
den, ob und wann sie ihr gesamtes
Sortiment im Preis reduzieren, wo-
durch die bisherigen Kampagnen ihre
Bedeutung verlieren werden.

Diese Anderung wird erhebliche
Auswirkungen auf Werbung und Preis-
schlachten, auf das Verhltnis von
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GroBen zu Kleinen sowie auf die Ver-
braucher haben. Unternehmer miissen

jedoch unverdndert die allgemeinen
Regeln unzuldssiger Werbung beach-
ten. Das neue UWG l3dt dazu ein,
Sonderaktionen aggressiver zu um-
werben, damit sie vom Kunden wahr-
genommen werden, Damit steigt das
Risiko wettbewerbswidriger Werbung.
Nicht alles ist erlaubt. Die Unterneh-
men sind gut beraten, sich rechtzeitig
kundig zu machen.

B GEWINNABSCHOPFUNG
Neu eingefiihrt wurde der Gewinnab-
schopfungsanspruch. Damit kénnen

Gewinne aus vorsitzlich unlauterer
Werbung nun dem Unternehmer ent-
zogen werden. Firmen sollen so abge-
schreckt werden, unlauter zu werben.
In der Vergangenheit gab es Fille, bei
denen der Gewinn durch eine unlaute-
re WerbemaBnahme erheblich tiber
den von den Gerichten festgesetzten
Ordnungsgeldern lag, und das unlau-
tere Verhalten somit als profitables
Geschaft betrieben wurde.

Der Gewinnabschdpfungsanspruch
kann von bestimmten Verbanden, Ein-
richtungen und Kammern zugunsten
des Bundeshaushalts geltend gemacht
werden. In welchem Umfang die Ver-

binde und Kammern hiervon Ge-
brauch machen und ob die Regelung
wirklich praktikabel ist, bleibt abzu-
warten. Bedenken sind hier berechtigt.
Die Prozesse werden zumindest mit
aufwendigen Beweisaufnahmen ver-

- bunden sein. Fiir wettbewerbswidrig

handelnde Unternehmer soll nicht nur
die Gewinnabschépfung, sondern
auch die mit dem Prozess verbundene
Offeniegung der Geschiftsinterna un-
angenehm werden. Zusitzlich kénnen
geschadigte Mitbewerber auf Unter-
lassung und Schadensersatz klagen.
Die bisherige Generalklausel wurde
jetzt durch Fallgruppen ergénzt. So ist
beispielsweise ausdriicklich geregelt,
dass Schieichwerbung, Ausniitzung
der Unerfahrenheit von Kindern und
Jugendlichen, Beeintrichtigung der
Entscheidungsfreiheit durch die Ausii-

- bung von Druck und Koppelung von

Gewinnspielen mit dem Erwerb einer
Ware oder Behinderung von Marktfeil-
nehmern unzul3ssig sind. Die Liste ist
lang und nicht abschlieBend.
Ausdriicklich verboten ist dariiber
hinaus die Werbung mit Preisnachlis-
sen, die in Wirklichkeit nicht gewihrt
werden. Wird auf Mondpreise oder -
tere Auszeichnungen verwiesen, die
zuvor nur {iber einen unangemessen

kurzenZeitraum gefordert wurden, ist
die Werbung mit den vermeintlich
sensationellen Preissenkungen unzu-
lassig. Ebenso darf nicht mit besonders
giinstigen Angeboten geworben wer-
den, wenn keine ausreichende Verfiig-
barkeit der Waren sichergestellt ist. Im
Regelfall muss der Vorrat nun fiir zwei

~ Tage reichen.

¢ UNZULASSIGE
BELASTIGUNGEN Dasneue UWG

soll auBerdem die beldstigende Wer-

bung unterbinden. Unzumutbare Bels-
stigungen sind generell unzulissig. Ist
erkennbar, dass der Empfinger keine
Werbung wiinscht, so ist diese verbo-
ten. Werbung per Telefax, E-Mail und
SMS/MMS ist nur erlaubt, wenn eine
Einwilligung des Adressaten vorliegt.
Werbeanrufe bei Privatpersonen sind
nur mit deren ausdriicklicher Einwilli-
gung gestattet. Gegeniiber Unterneh-
mern reicht es aus, wenn das Einver-
stindnis mit der Telefonwerbung
vermutet werden kann. Diese Vermu-
tung kann sich aus bestehenden Ver-
tragsbeziehungen ergeben.
Wer gegen das Wettbewerbsrecht ver-
stdBt, kann von Konkurrenten, aber
auch von Vereinen, Verbraucherver-
bénden, den Industrie- und Handels-
kammern oder den Handwerkskam-
mern auf Unterlassung in Anspruch
genommen werden. Das Wettbewerbs-
recht setzt kein Verschulden voraus, so
dass es nicht darauf ankommt, ob man
wusste, dass die Wettbewerbshand-
lung unzulassig ist. Im Regelfall wird
man zunéchst kostenpflichtig abge-
mahnt und soll eine strafbewehrte
Unterlassungserkldrung abgeben.
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